tres protagonistas del diseño chileno explican cómo está naciendo una industria 
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Rodrigo Alonso, abajo, junto a una de sus tazas y con su peculiar bolsa de dormir en tapa. Arriba, Sebastián Errázuriz de guante en la cabeza y con uno de sus peculiares diseños 
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Rodrigo Alonso, Sebastián Errázuriz y Pato Pozo son protagonistas de la 1 
de diseño chileno. Gráfica y productos del otro lado de la cordi 


POR LUJAN CAMBARIERE 


Algunos dicen que el vivir ence- 

rrados por la coordillera hace que 
no corra el aire. Que no haya mucho 
oxígeno. Años de dictadura sin duda 
hicieron lo suyo. Lo cierto es que el di- 
seño chileno, o Santiago, según cómo 
se lo juzgue, es tímido o está en creci- 
miento. Pero a diferencia de nuestro 
país, se está invirtiendo mucho dinero 
en hacer surgir la disciplina por parte 
sobretodo delas universidades. Así que 
el tiempo dirá. En algunas de las calles 
más importantes de la capital, como la 
Alonso de Córdoba del barrio Vitacu- 
ra, donde se alinean las tiendas de lu- 
jo, u otros circuitos florecientes como 
Bellas Artes, asoman tiendas con poco 
diseño propio (llaman la atención al- 
gunos productos argentinoscomo Tra- 
mando, Planas Viau y Ego Design, en- 
tre otros) aunque sí de exquisita arte- 
sanía y artistas textiles. M2 se entrevis- 
tó con algunos nombres destacados de 
la escena para tomar el pulso de lo que 
pasa del otro lado de los Andes. 


Alonso, pico y pala 

Lo primero que aclara es que es un 
caso atípico para el mundillo design de 
Santiago. Rodrigo Alonso es un joven 
(34) proveniente de una familia de es- 
casos recursos, con los pies en la tierra, 
quellegó con esfuerzo y venciendo con- 
tratiempos (hasta el día que debía apli- 
car a la universidad -allá el sistema es a 
lo yanqui- se enfermó de tifus y no pu- 


do elegir la carrera deseada). Estudió 
Diseño gráfico, susegunda opción, tra- 
bajó durante doce años en agencias de 
publicidad como director de arte ha- 
ciendo una carrera meteórica, hasta que 
con el impulso de su esposa decidió lan- 
zarse a la tridimensión. 

Desde su estudio Musuc, da rienda 
suelta a una creatividad donde se nota 
su impronta gráfica en el buen packa- 
ging y las ilustraciones de algunos de 
sus productos de un diseño que califi- 
cacomo feliz. “Un laboratorio para cre- 
ar objetos que enamoren a primera vis- 
ta, que griten felicidad, que sean una 
muestra de nuestra rabiosa contempo- 
raneidad y que puedan representar a 
personas o empresas en la constante 
búsqueda por diferenciarse. Diferen- 
ciarse en un regalo, corporativamente, 
al momento de decorar o bajo un re- 
querimiento humano o popular espe- 
cífico, pero siempre con soluciones cre- 
ativas y extrovertido”, explica Alonso 
en su casa-estudio-taller. 

“Cada objeto Musuc grita entre los 
demás y genera siempre un comenta- 
rio feliz, no pasando desapercibido”, 
agrega. Mal no le fue, porque desde que 
comenzó cosechó premios y vive de su 
profesión, algo complicado también en 
Chile, que no tiene tanta industria. De 
su cosecha son las tazas de café Sip, en 
cerámica gruesa para mantener más 
tiempo el calor y con 11 diseños dis- 
tintos; las Tawu, tazas de café o té (acá 
las usaríamos también para mate) con 
patas donde descansa la cuchara y las 


Tawu San, hechas en material plástico 
resistente. El juego de salero y pimen- 
tero Ovo en resina de colores; el set de 
vajilla Fabulazo, ideal para chicos por- 
que relata un cuento mediante ilustra- 
ciones de Paulina Leyton, y las copas 
Watt en cristal soplado. 

En estos días pasó al estrellato al ga- 
nar el primer premio Objeto de Dise- 
ño de la muestra StgoDiseño “05 y ex- 
poner en Alemania por el Selk'Bag, un 
sistema de dormir que permite vestir- 
se otorgando una máxima movilidad 
fuera y dentro de la carpa. Separar, mo- 
ver y juntar piernas y brazos, ponerse 
de pie, caminar e incluso tomar ele- 
mentos con las manos gracias acierres 
reversible, cosas imposibles con las bol- 
“Los 


selk'nam (como ellos mismos se auto- 


sas de dormir convencionales. 


denominaban) fueron un pueblo nó- 
made que habitó el extremo austral de 
Chile, también llamado inicialmente 
Tierra de los Humos y finalmente Tie- 
rra del Fuego, debido a las numerosas 
fogatas que los indígenas encendían en 
las noches y que los conquistadores 
veían desde alta mar. Cazadores y re- 


CONSTRUIR 


colectores de vegetales, se caracteriza- 
ron por su gran altura (1,80 mts. pro- 
medio), fuerza física y rudeza para 
adaptarse a las más hostiles condicio- 
nes climáticas”, cuenta Alonso, quien 
se inspiró en ellos para este nuevo pro- 
ducto que ya es todo un suceso y pro- 
mete proyectarlo a nivel mundial. 
www. musuchouse.com 


Errázuriz, alta sociedad 
“Antes de los 40 expongo en el Mo- 
ma”, dice el niño mimado del design 
chileno, prototipo de la clase acomo- 
dada con apellido, que allá es todo. 


TU 


Igual de guapo y simpático que arro- 
gante, arranca su charla cual slogan 
publicitario: “Estoy feliz porque hoy 
me llegó un mail diciendo que soy ta- 
pa de una revista en Taiwan y mi lí- 
nea Bowl será rematada en Sotheby's, 
con lo que seré el tercer latino allí”. 
Desde su página web habla en la mis- 
ma sintonía: “Es uno de los más des- 
tacados y creativos diseñadores latino- 
americanos. A pesar de su corta edad 
(28) ha ganado numerosos concursos 
nacionales e internacionales. Recono- 
cido por su mezcla de arte y diseño, 
su trabajo ha sido incluido en más de 
cuarenta exhi- 


biciones  in- 
cluyendo To- 
kio, 


Londres, 


París, 
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Rodrigo Alonso, abla juntos a una de sus tazas y con su peculiar bolsa de dormir en tapa. Arriba, Sebastián Errázuriz de guante en la cabéza y con uno de sus peculiares diseños textiles al lado. Entre gráficas, Pato Pozo con una de sus creaciones, el irreverente periódico The Critic. 


Tres escenas chilenas 


Rodrigo Alonso, Sebastián Errázuriz y Pato Pozo son protagonistas de la naciente escena 
de diseño chileno. Gráfica y productos del otro lado de la cordillera. 


POR LUJAN CAMBARIERE 


Algunos dicen que el vivir ence- 

rrados por la coordillera hace que 
no corra el aire. Que no haya mucho 
oxígeno. Años de dictadura sin duda 
hicieron lo suyo. Lo cierto es que el di- 
seño chileno, o Santiago, según cómo 
se lo juzgue, es tímido o está en creci- 
miento. Pero a diferencia de nuestro 
país, se está invirtiendo mucho dinero 
en hacer surgir la disciplina por parte 
sobretodo delas universidades. Así que 
el tiempo dirá. En algunas de las calles 
más importantes de la capital, como la 
Alonso de Córdoba del barrio Vitacu- 
ra, donde se alinean las tiendas de lu- 
jo, u otros circuitos florecientes como 
Bellas Artes, asoman tiendas con poco 
diseño propio (llaman la atención al- 
gunos productos argentinoscomo Tra- 
mando, Planas Viau y Ego Design, en- 
tre otros) aunque sí de exquisita arte- 
sanía y artistas textiles. M2 se entrevis- 
tó con algunos nombres destacados de 
la escena para tomar el pulso de lo que 
pasa del otro lado de los Andes. 


Alonso, pico y pala 

Lo primero que aclara es que es un 
caso atípico para el mundillo design de 
Santiago. Rodrigo Alonso es un joven 
(34) proveniente de una familia de es- 
casos recursos, con los pies en la tierra, 
quellegó con esfuerzo y venciendo con- 
tratiempos (hasta el día que debía apli- 
car a la universidad -allá el sistema es a 
lo yanqui- se enfermó de tifus y no pu- 
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do elegir la carrera deseada). Estudió 
Diseño gráfico, susegunda opción, tra- 
bajó durante doce años en agencias de 
publicidad como director de arte ha- 
ciendo una carrera meteórica, hasta que 
con el impulso de su esposa decidió lan- 
zarse a la tridimensión. 

Desde su estudio Musuc, da rienda 
suelta a una creatividad donde se nota 
su impronta gráfica en el buen packa- 
ging y las ilustraciones de algunos de 
sus productos de un diseño que califi- 
cacomo feliz. “Un laboratorio para cre- 
ar objetos que enamoren a primera vis- 
ta, que griten felicidad, que sean una 
muestra de nuestra rabiosa contempo- 
raneidad y que puedan representar a 
personas o empresas en la constante 
búsqueda por diferenciarse. Diferen- 
ciarse en un regalo, corporativamente, 
al momento de decorar o bajo un re- 
querimiento humano o popular espe- 
cífico, pero siempre con soluciones cre- 
ativas y extrovertido”, explica Alonso 
en su casa-estudio-taller. 

“Cada objeto Musuc grita entre los 
demás y genera siempre un comenta- 
rio feliz, no pasando desapercibido”, 
agrega. Mal no le fue, porque desde que 
comenzó cosechó premios y vive de su 
profesión, algo complicado también en 
Chile, que no tiene tanta industria. De 
su cosecha son las tazas de café Sip, en 
cerámica gruesa para mantener más 
tiempo el calor y con 11 diseños dis- 
tintos; las Tawu, tazas de café o té (acá 
las usaríamos también para mate) con 
patas donde descansa la cuchara y las 


Tawu San, hechas en material plástico 
resistente. El juego de salero y pimen- 
tero Ovo en resina de colores; el set de 
vajilla Fabulazo, ideal para chicos por- 
que relata un cuento mediante ilustra- 
ciones de Paulina Leyton, y las copas 
Watt en cristal soplado. 

En estos días pasó al estrellato al ga- 
nar el primer premio Objeto de Dise- 
ño de la muestra StgoDiseño “05 y ex- 
poner en Alemania por el Selk'Bag, un 
sistema de dormir que permite vestir- 
se otorgando una máxima movilidad 
fuera y dentro de la carpa. Separar, mo- 
ver y juntar piernas y brazos, ponerse 
de pie, caminar e incluso tomar ele- 
mentos con las manos gracias acierres 
reversible, cosas imposibles con las bol- 
sas de dormir convencionales. “Los 
selk'nam (como ellos mismos se auto- 
denominaban) fueron un pueblo nó- 
made que habitó el extremo austral de 
Chile, también llamado inicialmente 
Tierra de los Humos y finalmente Tie- 
rra del Fuego, debido a las numerosas 
fogatas que los indígenas encendían en 
las noches y que los conquistadores 
veían desde alta mar. Cazadores y re- 
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colectores de vegetales, se caracteriza- 
ron por su gran altura (1,80 mts. pro- 
medio), fuerza física y rudeza para 
adaptarse a las más hostiles condicio- 
nes climáticas”, cuenta Alonso, quien 
se inspiró en ellos para este nuevo pro- 
ducto que ya es todo un suceso y pro- 
mete proyectarlo a nivel mundial. 
www. musuchouse.com 


Errázuriz, alta sociedad 
“Antes de los 40 expongo en el Mo- 
ma”, dice el niño mimado del design 
chileno, prototipo de la clase acomo- 
dada con apellido, que allá es todo. 
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Igual de guapo y simpático que arro- 
gante, arranca su charla cual slogan 
publicitario: “Estoy feliz porque hoy 
me llegó un mail diciendo que soy ta- 
pa de una revista en Taiwan y mi lí- 
nea Bowl será rematada en Sotheby's, 
con lo que seré el tercer latino allí”. 
Desde su página web habla en la mis- 
ma sintonía: “Es uno de los más des- 
tacados y creativos diseñadores latino- 
americanos. A pesar de su corta edad 
(28) ha ganado numerosos concursos 
nacionales e internacionales. Recono- 
cido por su mezcla de arte y diseño, 
su trabajo ha sido incluido en más de 
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NY junto a Tadao Ando, Karim Ra- 
shid, Tom Dixon e Ingo Maurer. Sus 
trabajos han sido publicados en más 
de 200 artículos de prensa”. 

A esta presentación él agrega que a la 
hora de ponerse metas piensa como un 
argentino: “Yo soy súper argentino con 
mis ambiciones y las hago públicas co- 
mo una forma de autoengramparme. 
Yo no sé si ustedes tienen tantas más 
capacidades que nosotros, pero sela cre- 
en. El chileno se atreve poco y en este 
mundo hay que creérselas”, señala. 
Igualmente es seductor y prolífico en 
ideas, no siempre con igual grado de 
originalidad. Estudió diseño en 
la Pontificia Universi- 

dad Católica de Chi- 
le, con padre doctor 
en arte le tocó vivir en 
Londres donde dice fue 
muy estimulado artística- 
mente. Hizo cursos de cine en 
Escocia, una pasan- 
tía de diseño en 

Milán en el es- 

tudio de Ales- 
sandro Mendini, 
cursos de arte en Washington y ahora 
se va a Estados Unidos a hacer un mas- 
ter en arte en Columbia por tres años. 

“En Chile el diseño está en paña- 
les. Ustedes están muchísimo más 
avanzados. Acá es una joda hacerse un 
espacio. Afortunadamente me ha ido 
bien, entonces hago desde ropa hasta 
iluminación pasando por ilustración e 
instalaciones de arte”, aclara. Muchas 
de ellas sucesos mediáticos como el pro- 
yecto La Vaca con el que rescató un 
animal del matadero para ponerlo a 
pastar en la azotea de un edificio cén- 
trico de 10 pisos, y La Grúa con la que 
iluminó Santiago con 1200 lampari- 
tas. Según él, ostenta más de 150 ob- 
jetos, accesorios, mobiliario e indu- 
mentaria. La taza Tea for Two que se 
parte por la mitad y deja en el medio 
el plato símbolo de la unión; las sopa- 
pas plumero o asiento de bicicleta; las 
lámparas Abuelita de cable eléctrico te- 
jido, la Botada y la Pato creada en ba- 
se a un pato embalsamado y el set de 
comedor Bowl en base a un terciado 
estructural aglomerado, entre muchos 
otros. También vendió bolsas con “Na- 
da”, que ahora piensa exportar a Esta- 
dos Unidos, tiene sacos de osos de pe- 


luche, vestidos hechos con guantes qui- 
rúrgicos, corbatas portacelular, zapati- 
llas hechas con pelotas de fútbol, una 
serie de sillas heridas y diseños con el 
motivo de la muerte. En versión ro- 
mántica, lápidas para ser compartidas 
mediante un diseño encastrable tipo 
puzzle y en versión humor negro dis- 
tintos utilitarios para suicidas. A la ho- 
ra de definir su trabajo dice que es cien- 
to por ciento existencialista: “No ten- 
go una estética personal sino una bús- 
queda. La idea es ir encontrando obje- 
tos para romper el paradigma. En pro- 
ductos uso mucho el humor como re- 
curso democrático. Así la máxima sa- 
tisfacción pasa por poder conectarme 
con otra gente a través de mis objetos. 
Que otro se ría o vibre con tus cosas 
puede sonar a cliclé pero es muy fuer- 
te”, aclara y vuelve a explicitar cómo es 
el contexto chileno para el diseño: “Acá 
hay una burbuja cultural muy fuerte 
que es distinto a la Argentina, donde 
el nivel cultural medio es más grande. 
Acá es el grupo más acomodado quien 
tiene acceso a la cultura y la informa- 
ción, pero se anima poco o no tiene 
una necesidad de quiebre. Y en Chile 
quebrar en una primera instancia es mal 
visto o castigado”, cosa que él asegura 
haber sufrido y uno duda en creerle. 
www. meetsebastian.com 


Pato Pozo, el gráfico 

Es uno de los gráficos chilenos más 
reconocidos entre sus pares, aunque él 
se encarga de aclarar que la buena del 
estudio es su esposa, la diseñadora Ne- 
venka Marcic. Un tipo cálido, que es- 
tudió en Parsons y vivió en varios paí- 
ses portener un papá diplomático. Hoy 
está abocado al diseño editorial y cor- 
porativo. Imagen para empresas y pac- 
kaging, marcas importantes con lo que 
el define como un estilo “chic y elegan- 
te” como el de los hoteles Explora, pe- 
ro supo ser director de arte de The Cli- 
nic, sátira política que dio mucho que 
hablar, sobre todo en una sociedad tan 
cerrada como la chilena. “Allí me di- 
vertí mucho. Empezamos la tarea allá 
por el “98 por puro placer de decir lo 
que otros callaban, usando como re- 
curso gráfico el pirateo máximo, más 
brutal. Apelando a una tipografía muy 
formal usábamos fotos que nada tení- 
an que ver con texto. Fue una linda 
aventura editorial que me hizo vivir co- 
sas emocionantes, como que un kios- 
quero empapelara todo su puesto con 
nuestra edición”, cuenta. 

¿Su manifesto? “Usar el mínimo re- 
curso para reducir la pieza a su esencia. 
Hay una frase del minimalismo que me 
resulta muy bonita: La simplicidad de 
la forma no conlleva la simplicidad de 
la experiencia”, señala Pozo. Y conti- 


núa: “Yo estoy un poco horrorizado 
con el diseño. Cuando empecé era un 
campo oscuro, extraño, donde tení- 
as que explicitar todo lo que hacías y 
justificar que alguien te pagaba por 
hacer esto. Hoy el diseñador es un ti- 
po muy importante, está de moda, 
pero hay menos peligro y menos en- 
canto. Menos libertad para experi- 
mentar y eso es un riesgo”, aclara. 

¿Tiene identidad el diseño chile- 
no? “Para eso tiene que haber mu- 
cho y muy bueno, cosa no sucede. 
Ojalá se logre”, remata (ppozoBen- 
samble.cl) 


* Agradecemos especialmente a 
Laura Novik y Alex Blanch 


la realización de esta nota. 


El Ministerio de Planificación Federal, 


Atlas ambiental 
Buenos Aires 


POR MATIAS GIGLI 


Hay un nuevo sitio de internet, www.atlasdebuenosaires.gov.ar, en 
el que el Conicet, el Museo de Ciencias Naturales Bernardino Ri- 
vadavia, la Facultad Arquitectura, Diseño y Urbanismo de la UBA 
y el gobierno porteño volcaron y sintetizaron para la consulta pú- 
blica información que durante años sólo circuló en papers y pasi- 
llos de instituciones universitarias y oficiales. 

Con la web de por medio, un equipo bajo la dirección de la docto- 
ra en ciencias geológicas Paulina Nabel y la vicedirección del pla- 
nificador urbano y regional David Kullock, recorre temas e investi- 
gaciones que barren disciplinas nunca antes vinculadas de una for- 
ma interactiva como ésta. En ellas se toma a la Región Metropoli- 
tana y se la estudió a través de catorce unidades temáticas. Nue- 
ve unidades —geología, geomorfología, aguas, suelos, biota, clima, 
producción, patrimonio y gestión— se despliegan sobre la totalidad 
de la planicie pampeana. Otras cinco unidades —urbanización, po- 
blación, conformación, transporte y servicios— se refieren, dada su 
índole social, a los límites de la unidad de paisaje. 

Es interesante ver los mapas interactivos con tres niveles de fun- 
cionamiento: la información geoespacial de base que incluye da- 
tos geográficos de interés a todas las especialidades como cami- 
nos, divisiones políticas, ríos, cuerpos de agua y ferrocarriles, en- 
tre otros. El segundo nivel es el conjunto de contenidos propios de 
cada unidad temática que constituye la información geoespacial te- 
mática donde se puede consultar información específica. Y la ter- 
cera resulta de los mapas que puede elaborar cada usuario en for- 
ma interactiva mediante la superposición y cruce de la información. 
La edición y comunicación estuvo a cargo de Hernán Bisman y los 
sistemas de información geográfica a cargo de Julio Benedetti. 
Esta es una página que reúne un corpus de información y calidad 
que se destaca en tanta data de dudoso rigor cultural acumulado 
en la web. 


AySA 


SOCIEDAD ANONIMA 


Inversión Pública y Servicios convoca a 


Concurso para el diseño de la marca destinada a identificar visualmente a la 
empresa Agua y Saneamientos Argentinos. 


La marca deberá constar de: 


e Isotipo: signo de naturaleza no verbal, 


con funciones específicas, capaz de 


trabajar separadamente del logotipo. 
e Logotipo: forma gráfica, explícita del nombre. 


Bases y Condiciones 
Objetivo 


documento de identidad, edad, domicilio, uno o más teléfonos 
donde poder contactarlo, dirección de correo electrónico (si se 


Brindar la posibilidad a todos los ciudadanos de la ciudad de 
Buenos Aires y Gran Buenos Aires, que habiten en el área de 
intervención de la compañía, de participar en el diseño de la 
marca que identificará a Agua y Saneamientos Argentinos. 

El diseño deberá ser original y no haber sido presentado en 
otro concurso. 

La propuesta deberá identificar a AySA S.A., una empresa del 
Estado con participación de los empleados, que brinda agua y 
saneamientos a la población de la ciudad de Buenos Aires y el 
primer cordón del conurbano. 

Tendrá que reflejar la importancia de estos servicios esenciales 
y simbolizar los conceptos de calidad, eficiencia, nacional, in- 
clusión, pureza y compromiso. 

Participantes 

Pueden participar del concurso, en forma libre y gratuita, todos 
los ciudadanos de la ciudad de Buenos Aires y Gran Buenos Ai- 
res, residentes en el área de intervención de AySA, sin ninguna 
otra restricción. 

Quedan excluidos los empleados y funcionarios públicos y 
municipales. 

Cantidad de diseños 

Cada participante podrá presentar hasta tres (3) diseños. 
Especificaciones y forma de presentación 

e Reproducibilidad: deberá poder aplicarse en pequeños y 
grandes formatos (plano, volumétrico y virtual) y sobre to- 
do tipo de superficies (papel, tela, madera, metal, vidrio, 
plásticos, etc.) 

e Legibilidad: deberá ser de fácil lectura y tener un alto grado 
de reconocimiento visual. 

e Vocatividad y pregnancia: deberá atraer la mirada y ser re- 
cordada fácilmente. 

e Singularidad: deberá distinguirse de las demás. 

La marca deberá ser acompañada de las siguientes especifi- 
caciones: 

e Código cromático: versión Pantone, CMYK y RGB. 

e Código tipográfico: familia tipográfica utilizada para la com- 
posición del logotipo. 

Los originales deberán presentarse en formato rígido, tamaño 
A4 (21 x 29,7 cm) horizontal. 

Cada diseño deberá presentarse en dos versiones: una en co- 
lor y la otra en blanco y negro (con los colores convertidos a 
escala de grises). 

Presentación 

Deberán presentarse dos (2) sobres cerrados: uno (1) con los 
diseños y la indicación del seudónimo del autor y uno (1) con 
los datos del participante: apellido y nombre, tipo y número de 


posee) y seudónimo utilizado. 

Si al presentar el concursante sus sobres, el seudónimo elegido 
coincide con el utilizado por otro participante que haya presen- 
tado sus diseños con anterioridad, deberá cambiarlo para po- 
der ser aceptado. 

En cada diseño deberá constar solamente el seudónimo del 
participante sin ninguna otra identificación. 

Jurado 

Estará integrado por: 

+ Dr. Carlos Nun, Secretario de Cultura de la Nación. 

e Dr. Carlos H. Ben, Presidente de Agua y Saneamientos Ar- 
gentinos. 

+ Daniel Wolkowicz, Director de la Carrera de Diseño Gráfico de 
la Facultad de Arquitectura de la Universidad de Buenos Aires. 
e Arq. José María Caula, en representación del Ministerio de 
Planificación Federal, Inversión Pública y Servicios. 

e Jorge Castrillón, Gerente General de la Asociación Argentina 
de Agencias de Publicidad. 

El fallo del Jurado se definirá por simple mayoría de votos y 
será inapelable. 

Recepción de los diseños 

Los diseños podrán ser presentados hasta el 24 de mayo de 
2006, en el Ministerio de Planificación Federal, Inversión Públi- 
ca y Servicios, sito en Hipólito Irigoyen 250 Piso 11 Of. 1113, 
Capital Federal. 

Premio 

Habrá un único premio para el ganador de $ 5000 (pesos 
cinco mil). 

El jurado podrá otorgar hasta 2 menciones a aquellos diseños 
que a su criterio lo merezcan. 

Difusión 

Es inherente a esta Comisión Organizadora la difusión del Pre- 
mio del presente Concurso en todos los medios de comunica- 
ción masiva. 

Consultas 

Podrán hacerse a la dirección de correo electrónico 
concurso_logoOaysa.com.ar. 

Resultado 

El resultado se dará a conocer el día 6 de junio de 2006. 
Propiedad intelectual 

La marca premiada quedará en propiedad exclusiva de la Co- 
misión Organizadora quien tendrá completa libertad para utili- 
zarla total o parcialmente. 

Importante 

El hecho de participar en este concurso supone de parte del 
participante tener conocimiento y aceptar las bases. 
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textiles al lado. Entre gráficas, Pato Pozo con una de sus creaciones, el irreverente periódico The Critic. 


lenas 


1aciente escena 
lera. 


NY junto a Tadao Ando, Karim Ra- 
shid, Tom Dixon e Ingo Maurer. Sus 
trabajos han sido publicados en más 
de 200 artículos de prensa”. 

A esta presentación él agrega que a la 
hora de ponerse metas piensa como un 
argentino: “Yo soy súper argentino con 
mis ambiciones y las hago públicas co- 
mo una forma de autoengramparme. 
Yo no sé si ustedes tienen tantas más 
capacidades que nosotros, pero sela cre- 
en. El chileno se atreve poco y en este 
mundo hay que creérselas”, señala. 
Igualmente es seductor y prolífico en 
ideas, no siempre con igual grado de 
originalidad. Estudió diseño en 


la Pontificia Universi- 
dad Católica de Chi- 
le, con padre doctor 
en arte le tocó vivir en 
Londres donde dice fue 
muy estimulado artística- 
mente. Hizo cursos de cine en 
Escocia, una pasan- 
tía de diseño en 
Milán en el es- 
tudio de Ales- 
sandro Mendini, 
cursos de arte en Washington y ahora 
se va a Estados Unidos a hacer un mas- 
ter en arte en Columbia por tres años. 

] “En Chile el diseño está en paña- 
les. Ustedes están muchísimo más 
avanzados. Acá es una joda hacerse un 
espacio. Afortunadamente me ha ido 
bien, entonces hago desde ropa hasta 
iluminación pasando por ilustración e 
instalaciones de arte”, aclara. Muchas 
de ellas sucesos mediáticos como el pro- 
yecto La Vaca con el que rescató un 
animal del matadero para ponerlo a 
pastar en la azotea de un edificio cén- 
trico de 10 pisos, y La Grúa con la que 
iluminó Santiago con 1200 lampari- 
tas. Según él, ostenta más de 150 ob- 
jetos, accesorios, mobiliario e indu- 
mentaria. La taza Tea for Two que se 
parte por la mitad y deja en el medio 
el plato símbolo de la unión; las sopa- 
pas plumero o asiento de bicicleta; las 
lámparas Abuelita de cable eléctrico te- 
jido, la Botada y la Pato creada en ba- 
se a un pato embalsamado y el set de 
comedor Bowl en base a un terciado 
estructural aglomerado, entre muchos 
otros. También vendió bolsas con “Na- 
da”, que ahora piensa exportar a Esta- 
dos Unidos, tiene sacos de osos de pe- 


luche, vestidos hechos con guantes qui- 
rúrgicos, corbatas portacelular, zapati- 
llas hechas con pelotas de fútbol, una 
serie de sillas heridas y diseños con el 
motivo de la muerte. En versión ro- 
mántica, lápidas para ser compartidas 
mediante un diseño encastrable tipo 
puzzle y en versión humor negro dis- 
tintos utilitarios para suicidas. A la ho- 
ra de definir su trabajo dice que es cien- 
to por ciento existencialista: “No ten- 
go una estética personal sino una bús- 
queda. La idea es ir encontrando obje- 
tos para romper el paradigma. En pro- 
ductos uso mucho el humor como re- 
curso democrático. Así la máxima sa- 
tisfacción pasa por poder conectarme 
con otra gente a través de mis objetos. 
Que otro se ría o vibre con tus cosas 
puede sonar a cliclé pero es muy fuer- 
te”, aclara y vuelve a explicitar cómo es 
el contexto chileno para el diseño: “Acá 
hay una burbuja cultural muy fuerte 
que es distinto a la Argentina, donde 
el nivel cultural medio es más grande. 
Acá es el grupo más acomodado quien 
tiene acceso a la cultura y la informa- 
ción, pero se anima poco o no tiene 
una necesidad de quiebre. Y en Chile 
quebraren una primera instancia es mal 
visto o castigado”, cosa que él asegura 
haber sufrido y uno duda en creerle. 
www.meetsebastian.com 


Pato Pozo, el gráfico 

Es uno de los gráficos chilenos más 
reconocidos entre sus pares, aunque él 
se encarga de aclarar que la buena del 
estudio es su esposa, la diseñadora Ne- 
venka Marcic. Un tipo cálido, que es- 
tudió en Parsons y vivió en varios paí- 
ses portener un papá diplomático. Hoy 
está abocado al diseño editorial y cor- 
porativo. Imagen para empresas y pac- 
kaging, marcas importantes con lo que 
el define como un estilo “chic y elegan- 
te” como el de los hoteles Explora, pe- 
ro supo ser director de arte de The Cli- 
nic, sátira política que dio mucho que 
hablar, sobre todo en una sociedad tan 
cerrada como la chilena. “Allí me di- 
vertí mucho. Empezamos la tarea allá 
por el 98 por puro placer de decir lo 
que otros callaban, usando como re- 
curso gráfico el pirateo máximo, más 
brutal. Apelando a una tipografía muy 
formal usábamos fotos que nada tení- 
an que ver con texto. Fue una linda 
aventura editorial que me hizo vivir co- 
sas emocionantes, como que un kios- 
quero empapelara todo su puesto con 
nuestra edición”, cuenta. 

¿Su manifesto? “Usar el mínimo re- 
curso para reducir la pieza a su esencia. 
Hay una frase del minimalismo que me 
resulta muy bonita: La simplicidad de 
la forma no conlleva la simplicidad de 
la experiencia”, señala Pozo. Y conti- 


núa: “Yo estoy un poco horrorizado 
con el diseño. Cuando empecé era un 
campo oscuro, extraño, donde tení- 
as que explicitar todo lo que hacías y 
justificar que alguien te pagaba por 
hacer esto. Hoy el diseñador es un ti- 
po muy importante, está de moda, 
pero hay menos peligro y menos en- 
canto. Menos libertad para experi- 
mentar y eso es un riesgo”, aclara. 

¿Tiene identidad el diseño chile- 
no? “Para eso tiene que haber mu- 
cho y muy bueno, cosa no sucede. 
Ojalá se logre”, remata (ppozoBen- 
samble.cl) 


* Agradecemos especialmente a 
Laura Novik y Alex Blanch 


la realización de esta nota. 


El Ministerio de Planificación Federal, 


Atlas ambiental 
Buenos Alres 


POR MATIAS GIGLI 


Hay un nuevo sitio de internet, www.atlasdebuenosaires.gov.ar, en 
el que el Conicet, el Museo de Ciencias Naturales Bernardino Ri- 
vadavia, la Facultad Arquitectura, Diseño y Urbanismo de la UBA 
y el gobierno porteño volcaron y sintetizaron para la consulta pú- 
blica información que durante años sólo circuló en papers y pasi- 
llos de instituciones universitarias y oficiales. 

Con la web de por medio, un equipo bajo la dirección de la docto- 
ra en ciencias geológicas Paulina Nabel y la vicedirección del pla- 
nificador urbano y regional David Kullock, recorre temas e investi- 
gaciones que barren disciplinas nunca antes vinculadas de una for- 
ma interactiva como ésta. En ellas se toma a la Región Metropoli- 
tana y se la estudió a través de catorce unidades temáticas. Nue- 
ve unidades —geología, geomorfología, aguas, suelos, biota, clima, 
producción, patrimonio y gestión— se despliegan sobre la totalidad 
de la planicie pampeana. Otras cinco unidades —urbanización, po- 
blación, conformación, transporte y servicios— se refieren, dada su 
índole social, a los límites de la unidad de paisaje. 

Es interesante ver los mapas interactivos con tres niveles de fun- 
cionamiento: la información geoespacial de base que incluye da- 
tos geográficos de interés a todas las especialidades como cami- 
nos, divisiones políticas, ríos, cuerpos de agua y ferrocarriles, en- 
tre otros. El segundo nivel es el conjunto de contenidos propios de 
cada unidad temática que constituye la información geoespacial te- 
mática donde se puede consultar información específica. Y la ter- 
cera resulta de los mapas que puede elaborar cada usuario en for- 
ma interactiva mediante la superposición y cruce de la información. 
La edición y comunicación estuvo a cargo de Hernán Bisman y los 
sistemas de información geográfica a cargo de Julio Benedetti. 
Esta es una página que reúne un corpus de información y calidad 
que se destaca en tanta data de dudoso rigor cultural acumulado 
en la web. 


AySA 


SOCIEDAD ANONIMA 


Inversión Pública y Servicios convoca a 


Concurso para el diseño de la marca destinada a identificar visualmente a la 
empresa Agua y Saneamientos Argentinos. 


La marca deberá constar de: 


e Isotipo: signo de naturaleza no verbal, 


con funciones específicas, capaz de 


trabajar separadamente del logotipo. 
e Logotipo: forma gráfica, explícita del nombre. 


Bases y Condiciones 
Objetivo 


documento de identidad, edad, domicilio, uno o más teléfonos 
donde poder contactarlo, dirección de correo electrónico (si se 


Brindar la posibilidad a todos los ciudadanos de la ciudad de 
Buenos Aires y Gran Buenos Aires, que habiten en el área de 
intervención de la compañía, de participar en el diseño de la 
marca que identificará a Agua y Saneamientos Argentinos. 

El diseño deberá ser original y no haber sido presentado en 
otro concurso. 

La propuesta deberá identificar a AySA S.A., una empresa del 
Estado con participación de los empleados, que brinda agua y 
saneamientos a la población de la ciudad de Buenos Aires y el 
primer cordón del conurbano. 

Tendrá que reflejar la importancia de estos servicios esenciales 
y simbolizar los conceptos de calidad, eficiencia, nacional, in- 
clusión, pureza y compromiso. 

Participantes 

Pueden participar del concurso, en forma libre y gratuita, todos 
los ciudadanos de la ciudad de Buenos Aires y Gran Buenos Ai- 
res, residentes en el área de intervención de AySA, sin ninguna 
otra restricción. 

Quedan excluidos los empleados y funcionarios públicos y 
municipales. 

Cantidad de diseños 

Cada participante podrá presentar hasta tres (3) diseños. 
Especificaciones y forma de presentación 

e Reproducibilidad: deberá poder aplicarse en pequeños y 
grandes formatos (plano, volumétrico y virtual) y sobre to- 
do tipo de superficies (papel, tela, madera, metal, vidrio, 
plásticos, etc.) 

e Legibilidad: deberá ser de fácil lectura y tener un alto grado 
de reconocimiento visual. 

e Vocatividad y pregnancia: deberá atraer la mirada y ser re- 
cordada fácilmente. 

e Singularidad: deberá distinguirse de las demás. 

La marca deberá ser acompañada de las siguientes especifi- 
caciones: 

e Código cromático: versión Pantone, CMYK y RGB. 

e Código tipográfico: familia tipográfica utilizada para la com- 
posición del logotipo. 

Los originales deberán presentarse en formato rígido, tamaño 
A4 (21 x 29,7 cm) horizontal. 

Cada diseño deberá presentarse en dos versiones: una en co- 
lor y la otra en blanco y negro (con los colores convertidos a 
escala de grises). 

Presentación 

Deberán presentarse dos (2) sobres cerrados: uno (1) con los 
diseños y la indicación del seudónimo del autor y uno (1) con 
los datos del participante: apellido y nombre, tipo y número de 


posee) y seudónimo utilizado. 

Si al presentar el concursante sus sobres, el seudónimo elegido 
coincide con el utilizado por otro participante que haya presen- 
tado sus diseños con anterioridad, deberá cambiarlo para po- 
der ser aceptado. 

En cada diseño deberá constar solamente el seudónimo del 
participante sin ninguna otra identificación. 

Jurado 

Estará integrado por: 

e Dr. Carlos Nun, Secretario de Cultura de la Nación. 

e Dr. Carlos H. Ben, Presidente de Agua y Saneamientos Ar- 
gentinos. 

+ Daniel Wolkowicz, Director de la Carrera de Diseño Gráfico de 
la Facultad de Arquitectura de la Universidad de Buenos Aires. 
e Arq. José María Caula, en representación del Ministerio de 
Planificación Federal, Inversión Pública y Servicios. 

e Jorge Castrillón, Gerente General de la Asociación Argentina 
de Agencias de Publicidad. 

El fallo del Jurado se definirá por simple mayoría de votos y 
será inapelable. 

Recepción de los diseños 

Los diseños podrán ser presentados hasta el 24 de mayo de 
2006, en el Ministerio de Planificación Federal, Inversión Públi- 
ca y Servicios, sito en Hipólito Irigoyen 250 Piso 11 Of. 1113, 
Capital Federal. 

Premio 

Habrá un único premio para el ganador de $ 5000 (pesos 
cinco mil). 

El jurado podrá otorgar hasta 2 menciones a aquellos diseños 
que a su criterio lo merezcan. 

Difusión 

Es inherente a esta Comisión Organizadora la difusión del Pre- 
mio del presente Concurso en todos los medios de comunica- 
ción masiva. 

Consultas 

Podrán hacerse a la dirección de correo electrónico 
concurso_logoOaysa.com.ar. 

Resultado 

El resultado se dará a conocer el día 6 de junio de 2006. 
Propiedad intelectual 

La marca premiada quedará en propiedad exclusiva de la Co- 
misión Organizadora quien tendrá completa libertad para utili- 
zarla total o parcialmente. 

Importante 

El hecho de participar en este concurso supone de parte del 
participante tener conocimiento y aceptar las bases. 
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CAL |Y|Rascacielos, cementerios 
y adefesios 


Nuevos libros editados por la Ciudad hablan de la 
historia de los edificios en altura y los rituales y objetos 
de la muerte. Y una edición privada hace un catálogo 
incomprensible de obras muy feas. 


ARENA 


Fotografía 

El Cedodal y Todo Obras inau- 
guran este jueves 4 de mayo a 
las 19 el espacio de exposicio- 
nes FotoArquitectura en el Pa- 
saje Carabelas 265, justo atrás 
de donde estuvo el Mercado 
del Plata. La primera muestra 
será un homenaje al arquitecto 
Federico Ortiz (1929-2005), un 
profesional activo en la acade- 
mia y la comunicación publici- 
taria que dejó un importante 
acervo fotográfico. 


Revista 

Ya está en kioscos la séptima 
edición de la revista 90+10, con 
un especial dedicado a la moda 
urbana con paradas en fragan- 
cias, textiles y, sobre todo, ten- 
dencias. Hay además una en- 
trevista con el arquitecto Ale- 
jandro Stóberl, otra con el equi- 
po Co-nekt y otra con Fernan- 
do Poggio. 


Placas 

La firma Sonoflex, fabricante 
de revestimientos de aislación 
acústica, acaba de informar 
que su producto Sonac Class 1 
pasó con honores las pruebas 
de laboratorio y fue aprobado 
por el gobierno porteño como 
ignífugo. Informes en 4443- 
5012 o www.sonoflex.com 


Cursos y Concursos 

Este miércoles y jueves el 
ICOM realiza el seminario so- 
bre iluminación museográfica 
en Sarmiento 364. Informes al 
4342-6758. El próximo lunes 
comienza el curso de desarrollo 
de emprendimientos de la Es- 
cuela de Economía y Adminis- 
tración de Empresas y el Cen- 
tro de Estudios en Negocios de 
Arquitectura y Construcción. In- 
formes al 4858-0909, 

info Onayc.com.ar. El 18 y 19 
realiza en Córdoba la cuarta 
Jornada Nacional de Diseño. 
Informes e inscripción en 
www.industria.gov.ar o en dise- 
nioO mecon.gov.ar. Hasta el 22 
se pueden enviar, por medio de 
la SCA, trabajos sobre docu- 
mentación, conservación y 
análisis de edificios para el 
primer seminario Docomomo 
Sur en Porto Alegre, que se 
realiza el 28 de agosto. Hasta el 
31 se pueden presentar proyec- 
tos para la bienal internacional 
del Cartel 2006 de México, que 
incluye un concurso interna- 
cional cuyas bases se pueden 
consultar en www.bienalcartel. 
org.mx. El último día de junio 
vence la recepción de obras 
para el concurso Dattatec 

2006 para webmasters y dis- 
eñadores de red, con bases en 
www.dattatec.com 


Para comunicarse con 
metro cuadrado: 


metro2Opaginal2.com.ar 
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POR SERGIO KIERNAN 


La Comisión para la Preserva- 

ción del Patrimonio Histórico 
Cultural porteño sigue publicando una 
colección de libros que a veces toca lo 
peculiar. Los últimos títulos ligados al 
patrimonio edificado son una historia 
delos rascacielos de nuestra ciudad, es- 
crita por Leonel Contreras, y un tra- 
bajo colectivo compilado por Leticia 
Maronese sobre el patrimonio de los 
cementerios, nada menos. 

En su Rascacielos porteños, Contreras 
se va nada menos que a 1580 para ha- 
blar de lo que define como “edificios 
en altura”, arrancando con las torres de 
lasiglesias porteñas. Para ilustrar el pun- 
to, el libro reproduce dos imágenes—no 
muy bien impresos, los tomos de esta 
serie abundan en fotos y dibujos— de la 
ciudad en 1794 yen 1860, quela mues- 
tran plana, coherente y puntuada por 
las agujas de sus templos. 

Los dos primeros edificios realmen- 
te en altura de esta ciudad fueron el 
Railway Building, en Paseo Colón y 
recientemente restaurado, y la Galería 
Giiemes, en proceso de restauración 
pero hoy sepultada por vecinos mucho 
más altos. El siguiente hito es, por su- 
puesto, el Barolo, todavía impresio- 
nante. En los años veinte, los rascacie- 
los se hacen más comunes: el Mihano- 
vich, hoy renacido como hotel Sofitel, 
y los modernistas Comega y Safico, en 
la avenida Corrientes, y Kavanagh, en 
Plaza San Martín. 

En los años cuarenta hubo pocos 
edificios realmente altos, con excep- 
ción del Alas, realmente masivo y hoy 
medio que olvidado y agrisado sobre 
Alem. La cosa se reactiva en los años 
setenta, donde se multiplican los edi- 
ficios altos y tan guarangos en sus co- 
lores y mal gusto que dejan a sus an- 
tecesores pareciendo joyas urbanas. El 
libro termina con el anuncio de tantos 
proyectos en Palermo, terminando de 
destruir el skyline porteño, y en Puer- 
to Madero, menos molestos porque es- 


"Patrimonio cultural 


en cementerios 
LN 
y rituales de la muerte 


TOMO 1 


tán en medio de la nada, donde se me- 
recen estar. Como broche, queda en 
claro que la estructura más alta de es- 
ta ciudad sigue siendo la torre del par- 
que Interama, erigida en 1981. 
Como para hacer edificios en altu- 
ra hay que demoler y demoler, tal vez 
algún día tengamos que museificar los 
cementerios del país para preservar las 
únicas piezas sobrevivientes de estilos 
históricos. Las casas de los muertos tie- 
nen una tendencia mayor a quedar in- 
tocadas y ya se da la paradoja de que 
haya bastante más Art Noveau de cam- 
posanto que habitado. En dos tomos 
muy ilustrados, “Patrimonio cultural 
en cementerios y rituales de la muer- 
te” da un pantallazo de lo construido 
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La historia de los edificios en altura en Buenos Aires, y en dos 
tomos, el patrimonio tangible e intangible de los cementerios. 


y lo inmaterial en estos lugares tan pe- 
culiares. Allí están los rituales nacidos 
de la tragedia de Cromañón, los ciga- 
rrillos de Carlos Gardel, las diversas 
cruces usadas en monumentos y lápi- 
das, expediciones arqueológicas a si- 
tios de enterramiento precolombinos, 
reflexiones sobre los panteones de co- 
lectividades o grupos sociales, el uso de 
motivos vegetales y florales en herrerí- 
as y esculturas, experiencias de restau- 
ración de monumentos y esculturas y 
un sinfín de temas anexos. 

También acaba de publicarse un li- 
bro completamente diferente: el de 
Débora Di Veroli publicado por Bis- 
man 8 Robles, una agencia especia- 
lizada en comunicaciones para arqui- 


tectos. Es lo que los norteamericanos 
llaman un vanity book, donde la arqui- 
tecta cuenta “vida, obra y reflexiones” 
con varias fotos de sus comienzos. El 
resto es un catálogo de obras realiza- 
das por su estudio DDV, que incluye 
los alarmantes Edificios Eiffel, una co- 
lección de viviendas realizadas a lo lar- 
go de varios años y que incluye algu- 
nos de los predios más feos jamás con- 
cebidos por la mente humana. Tam- 
bién está retratado ese espanto que se 
alza desde 1975 en Solís 637 y el casi 
idéntico que arruina el lote de Azcué- 
naga 1928. Una selección francamen- 
te incomprensible de obras que se 
harán por dinero pero que no se pu- 
blican en un libro M 


Gracias al inquieto escritor, periodista y lector 
de diarios de todo el país Jorge Cohen, m2 anda 
siguiendo a distancia algunas obras importantes 
y algunos problemas comunes al patrimonio en 
ciudades del interior. La parte triste es que el gra- 
do de desprotección y destrucción de edificios 
valiosos, históricos y bonitos es parejo en toda la 
Argentina. La parte que levanta el ánimo es que 
también se realizan obras de restauración y 
puesta en valor de edificios de primer orden. 

Por ejemplo, en Bahía Blanca se comenzó a 
reparar el magnífico Banco Nación casa central, 
en Estomba y Moreno, uno de los más especta- 
culares edificios de esa fina colección que cons- 
truyó el banco en sus primeras décadas. Ya se 
sabe que el Nación debe ser la institución con el 
mayor patrimonio propio y por ende con la mayor 
capacidad de dañarlo o salvarlo. El edificio de 
Bahía Blanca es espectacular, un palacio acade- 
micista a la francesa con todas las ganas de 
cumplir las reglas de la architetiura parlante. Mila- 
grosamente, cubre entera una cuadra corta frente 


Obras en el interior 


a una plaza, por lo que no sólo tiene una fachada 
simétrica sino que no tiene medianeras y sus re- 
mates laterales son dos ochavas idénticas. 

El edificio arranca con un fuste de piedra gris, 
luego vienen dos pisos de gran altura rematados 
en una cornisa ornada que termina de definir un 
piano nobile. Arriba hay un piso de menor altura 
=al menos en la fachada— y luego la mansarda. El 
centro visual y físico de la fachada contiene un 
portón de hierros ornados con un ventanal enci- 
ma, conjunto que toma el basamento y los dos pi- 
sos del piano nobile. Encima de este gran portón 
hay ornamentos y, en el segundo piso, ventanas 
más discretas. La apertura está flanqueada a ca- 
da lado por pares de columnas jónicas monumen- 
tales, que van del basamento a la mansarda que, 
justo ahí, se eleva en una linda cúpula de cuatro 
caras con un elegante ventanal ovalado. En las 
esquinas hay también cúpulas, más pequeñas y 
redondas. Es un edificio que respira elegancia y 
está en un razonable estado de conservación con 
sus 85 años de edad. El Nación lo limpiará, le ins- 


talará un sistema que impida que las palomas ani- 
den y lo ensucien, y lo pintará, lo que no es la me- 
jor idea para un edificio con piel de símil piedra. 

Esta buena noticia se hace porque el Nación 
así lo decidió, ya que Bahía Blanca carece de 
una ley de protección patrimonial realmente efi- 
ciente. Como en tantas otras ciudades, apenas 
hay un registro de preservación en el que se in- 
cluyen edificios votados por el Concejo Delibe- 
rante local, en el habitual y lento trámite que sólo 
sirve para conservar algunas piezas sueltas de 
particular valor y nunca conjuntos o ambientes. El 
de Bahía discutía este año preservar la Casa del 
Niño, construida en 1911 en un amplio terreno de 
la calle Sáenz Peña como Hotel de Inmigrantes 
(los barcos de Europa llegaban a Bahía Blanca 
sin escalas, trayendo sobre todo españoles e ita- 
lianos). El edificio pasó a ser asilo de niños de- 
samparados en 1933 y todavía sigue, tontamente 
modificado en aperturas, texturas y demás deta- 
lles. Su inclusión en el registro puede hacer que 
reciba una restauración. 


